ROMANIA 6
JUDETUL BIHOR

CONSILIUL JUDETEAN BIHOR
Nr. 24592 din 08.11.2021

PROIECT DE HOTARARE
privind fnsugirea studiului de consum cultural realizat de Institutul National pentru Cercetare
si Formare Culturali

Aviind fn vedere:

- Referatul de aprobare al Pregedintelui Consiliului Judetean Bihor, dl. Itie Gavril Bolojan, Inregistrat
sub nr. 24593 din 08.11.2021 la proiectul de hotirére privind insugirea studiului de consum cultural
realizat de Institutul National pentru Cercetare §i Formare Culturals;

- Raportul de specialitate nr. 24594 din 08.11.2021 intocmit de citre Compartimentul Juridic 1a
proiectul de hotérdre privind insugirea studiului de consum cultural realizat de Institutul Nafional
pentru Cercetare $i Formare Culturals;

- Raportul de avizare al Comisiei nr. din :

Tinfind cont de prevederile:

- Hotlirérea Consiliului Judefean Bihor nr. 159 din 05.08.2021 privind Incheierea unui acord
de parteneriat cu Institutul National pentru Cercetare §i Formare Culturals in scopul realiziirii unui
studiu de consum cultural la nivelul Judetului Bihor §i actualizarea proiectului de strategie culturals a
judetului pentru perioada 2021 — 2027;

- art. 173 alin, (1), Lit. ), b), d) si lit. e) coroborat cu alin. (2) lit. ¢), alin. (3) lit. d) §i alin. (5)
lit. d) din O.U.G. nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu modificirile si completirile ulterioare,

- Hotéirdrea de Guvern nr. 1069/2013 privind finfiinarea, organizarea gi functionarea
Institutului National pentru Cercetare §i Formare Culturals, cu modificirile §i completiirile ulterioare;

- Contractul de prestiri servicii incheiat intre Direcfia de Dezvoltare §i Implementare Proiecte
Bihor §i un furnizor de servicii sociale;

- Hotiirdrea C.J. Bihor nr. 75/30.06.2020 privind desfiintarea Directiei de Dezvoltare gi
Implementare Proiecte Bihor;

- Acordul de parteneriat inregistrat la C.J. Bihor sub nr. 17813/12.08.2021, incheiat intre
autoritatea judefeand §i Institutul National pentru Cercetare §i Formare Culturals, al cirui obiect fl
constituie cooperarea si colaborarea dintre pérfi in scopul realizirii de citre Institut a unui studiu de
consum cultural la nivelul Judétului Bihor si actualizarea proiectului de strategie culturaly a judejului
pentru perioada 2021 - 2027,

- Politica de coeziune a Uniunii Europene 2021 - 2027 si Programele Operationale ale
Romaéniei pentru perioada 2021 - 2027;

in temeiul art. 182 coroborat cu art. 136 gi art.196 alin.1 Lit.a din Ordonanta de Urgentd
a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul ‘Administrativ, cu modificirile si completiirile
ulterioare

HOTARASTE:

Art. 1. Se insugeste studiul de consum cultural realizat de céitre Institutul National pentru
Cercetare §i Formare Culturald, conform anexei 1a prezenta hotiirire, parte integrant} a acesteia.

Art. 2. Se imputerniceste Pregedintele Consiliului Judefean Bihor, dl. Ilie Gavril Bolojan, ca
in numele §i pentru Consiliul Judefean Bihor si ia misurile necesare in vederea implementirii
Studiului de consum cultural previzut la art. 1.



Art. 3. Cu ducerea Ia indeplinire a prezentei hotiiréri se incredinteazi Pregedintele C.J.Bihor
prin aparatul de specialitate al Consiliului Judetean Bihor.

Art. 4. Prezenta hotiirire se'comunic# cu;

- Institufia Prefectului - Judeful Bihor

- Pregedintele Consiliului Judetean Bihor

- Compartimentul Relatii cu Consilierii

- Compartimentul Juridic

- institutiile publice de culturs subordonate C.J. Bihor.

PRESEDINTE,
ILIE GAVRIL BOLOJAN

M. oA

SECRETAR GENERAL AL JUDETULUI,

Marioara C;..Tufi/ Soltinel
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ROMANIA

JUDETUL BIHOR

CONSILIUL JUDETEAN BIHOR
Nr. 24593 din 08.11.2021

REFERAT DE APROBARE

Ia proiectul de hotiirfire privind fnsugirea studiului de consum cultural realizat de Institutul
National pentru Cercetare §i Formare Culturali

L In subordinea Consiliului Judefean Bihor functioneazi un numir de sase institufii publice de
culturs, respectiv doud institufii publice de spectacole (Teatrul “Regina Maria” si Teatrul
Szigligeti Szinhdz), o institufie publicd de concerte (Filarmonica de Stat Oradea), un muzeu
(Muzeul *Térii Crigurilor” Oradea) o bibliotecs (Biblioteca Judefean#i “Gheorghe Sincai” Bihor)
§i un agezémént cultural (Centrul de Cultura al Judefului Bihor).

Niciodat, de-a lungul timpului, 1a nivelul Consiliului Judetean Bihor nu a fost realizat un
studiu de consum cultural, nu s-a fiicut o analiz) a tendintelor §i a practicilor culturale din jude.
Prin Hotlirirea C.J. Bihor nr. 159/05.08.2021, autoritatea deliberativi a aprobat incheierea unui
acord de parteneriat cu Institutul Nafional pentru Cercetare si Formare Culturald in scopul
realiz3rii unui studiu de consum cultural la nivelul judefului Bihor §i actualizarea proiectului de
strategie culturald a judeului pentru perioada 2021 — 2027. Ulterior, intre pérti a fost incheiat
Acordul de parteneriat inregistrat 1a C.J. Bihor sub nr. 17813/12.08.2021.

In lipsa acestui studiu, Ia data prezentei, prin institutiile publice de culturd anterior indicate
sunt furnizate servicii publice fird a cunoagte in ce masurs populatia are nevoie de aceste servicii
sau cum am s-a putea adapta serviciile la necesitéifile reale ale populatiei. Prin fntocmirea unui
studiu de consum cultural la nivelul Judefului Bihor vom misura practicile, preferinfele si
tendinfele consumatorilor de culturi atdt din Judetul Bihor, c4t si din mediul urban sau rural.

Astfel, institutiile publice de cultura isi vor putea adapta programul, activitifile §i serviciile
culturale oferite la necesititile reale a locuitorilor din Judepul Bihor, in functie de preferintele
acestora. Alegerea tipului de spectacole §i concerte puse in sceni se va putea face In functie de
datele studiului, cunoscénd preferingele consumatorilor.

Prin intermediui studiului de consum cultural ne propunem s evidentiem caracteristicile
comportamentului cultural al populatiei din Judetul Bihor, pe categorii de vérsts, educafie, etc.,
respectiv si identificim factorii ce fi determini sau i-ar putea determina pe oameni s consume
cultura.

Obiectivul principal al studiului este cel de a identifica, la nivel general-descriptiv,
principalele practici de consum existente in rdndul populatiei din Judeful Bihor.

Studiul va contribui la identificarea motivelor pentru care populatia din Judejul Bihor
acordii diverse resurse pentru acumularea de capital cultural, In funcfie de aceste date, productia
culturald a celor sase institufii de culturdi subordonate poate fi adaptatsi, schimbats, modificaty, ete.

In baza cercetarii, autoritatea publica judefeani urmeaz a obfine informatii utile pe baza
céirora si elaboreze strategii i planuri de dezvoltare locald. Studiul de consum cultural va ajuta
actorii implicafi in elaborarea politicilor culturale §i urbane si dezvolte proiecte §i strategii
adaptate la specificul cultural local §i la agteptiirile populatiei rezidente. Orice strategie care are in
vedere dezvoltarea pe termen lung si/sau mediu a unui sector socio-economic trebuie si porneasci
de la o viziune, care s3 fie capabild si coaguleze eforturile tuturor grupurilor interesate, de Ia
decidentii publici la cei care ar urma s# achite costurile sociale §i economice ale mésurilor
preconizate gi la beneficiarii acestora, in sens larg,



Institutul Nafional pentru Cercetare §i Formare Culturali (INCFC), institutie publici
de culturdi de importanti nationali in subordinea Ministerului Culturii, este singurul’
institut national care are ca obiective studierea, cercetarea i furnizarea de date statistice
pentru domeniul culturti, precum gi formarea continui a celor care aleg o carierdi in sectorul
ocupational culturii. Prin toate activitifile desfliyurate Institutul susfine si legitimeazi-
dezvoltarea domeniului cultural in Roménia. Scopul acestei instituiii de a colecta si a disemina
date statistice pentru fundamentarea proiectelor, dar §i pentru a sprijini ‘evolutia profesionali in
institufiilor publice de cultur# din tari.

In conformitate cu prevederile art. 2 din Hotdirirea de Guvern nr. 1069/2013 privind
inﬁintarea, organizarea $i funcfionarea Institutului Natlonal pentru Cercetare §i Formare Culturald

“Institutul are urmitoarele obiective: a) indeplinirea §i monitorizarea strategiei Ministerului
Culturii i Identltipl Nationale in domeniile cercetirii, form#irii profesionale continue, educatiei
permanente §i managementului cultural;

b) realizarea programelor de formare profesionald continus, educafie permanents §i management
in domeniul culturii, in beneficiul institutiilor publice de culturd, indiferent de subordonare, al
persoanelor juridice de drept privat cu activitate in domeniul cultural i al persoanelor fizice;

c) realizarea de studii, analize, cercetiiri §i sondaje pentru evidentierea facilitéirii accesului la
culturs si a nevoilor de formare profesional# in domeniu, 1a nivel national.”

Conform art. 3 din actul normativ indicat, pentru indeplinirea obiectivelor, Institutul are
urmétoarele atributii principale:

1.in domeniul cercetirii §i conex acestuia:

” a) efectueazi studii, cercetiiri, studii de impact, analize, pe care le pune la dispozitia Ministerului
Culturii §i Identitiitii Nationale pentru fundamentarea politicilor si strategiilor proprii;

b) elaboreazi metodologia nationald de realizare a contului satelit de culturd cu consultarea
Institutului National de Statistics;

c) realizeaz3 §i gestioneaz¥ contul satelit de cultur;

d) colecteazd, prelucreazd §i analizeazdi date statistice despre sectoarele culturale 5i creative din
Romdnia;

e) fundamenteazd politicile publice in domeniul culturii, la solicitarea Ministerului Culturii §i
Idenmd;u Nationale, §i elaboreazd strategii culturale in vederea promovdvrii valorilor culturale,
fn corelare cu alte strategii si programe ale institutiilor publice romdnegti 5i europene care au
acelagi obiectiv, ,

J) efectueazd studii despre audiengele operatorilor culturali, infrastructura sectorului cultural,
Dpiata fortei de muncd in sectorul cultural, precum gi despre orice alt subiect legat de sectorul
cultural din Romédnia;

g) identificd, evalueazd §i prognozeazd nevoile culturale §i cerceteazd tendingele de consum
cultural;

h) efectueazd, la cerere, studii, cercetdri, studii de impact, analize pentru studiile de
Jundamentare pentru proiectele §i programele operatorilor publici i privati din sectorul cultural;
i) efectueazi studii privind monitorizarea insertiei socioprofesionale pe piata muncii;

J) realizeazd studii privind cultura antreprenoriald si propune strategii de promovare a
anireprenoriatului in sectorul cultural;

k) efectueazd studii de evaluare a mediului intern organizational al operatorilor culturali pentru
fmbundtdtirea eficacitdtii organizationale;

1) valorific studiile, analizele, cercetdirile din domeniul s#u de activitate;

0) elaboreazd, la cerere, metodologii de cercetare pentru autoritdfi, institufii sau organisme
nationale §i internagionale pentru studierea domeniului culturii;

p) dezvoltd refele de colectare a datelor la nivel national §i colaboreazd cu autoritdfi locale sau
centrale pentru imbundtdtirea colectdrii datelor din domeniul sdu de activitate.”



Potrivit art. 1 alin. (5) din H.G. nr. 1069/2013 *(5) Institutul colaboreazd cu institutii si
autoritéti din domeniul invifiméntului de specialitate culturali la nivel national §i international,
cu institutii al ciror obiect de activitate este cercetarea gi/sau statistica culturali sau formarea
profesionals, precum §i cu alte autoritdi publice, in vederea monitorizirii sau realizdrii de studii,
cercetdri, programe §i proiecte, cu respectarea legislatiei europene §i nationale incidente fn
domeniul cercetdrii §i formdrii profesionale continue.”

Intre reprezentantii Consiliului Judefean Bihor §i cei ai Institutului National pentru
Cercetare §i Formare Culturald au fost purtate discutii privind incheierea unui acord in scopul
realizérii de ciitre Institut a unui studio de consum cultural in Judetul Bihor.

De asemenea, precizim c¥ la nivelul Directiei de Dezvoltare §i Implementare Proiecte
Bihor, institufie subordonats auorititii judetene i desfiinfat prin Hotéirfrea C.J. Bihor
or. 75/30.06.2020, a fost realizatéi o strategie culturali a Judefului Bihor pentru perioada 2021 —
2027 care insé nu a fost aprobats, ulterior intocmirii, printr-o hotéirire a autoritifii deliberative,
Pentru a valorifica proiectul de strategie la care facem referire se impune actualizarea datelor
cuprinse in acest inscris, cu datele statistice cuprinse in studiul de consum cultural ce urmeazi a fi
realizat de Institut §i cele rezultate in urma pandemiei care a afectat intreaga tar, dar nu numai, si
a determinat modificiri semnificative in domeniul cultural, atit in cee ace priveste
comportamentul/numérul consumatorilor cét §i tipul programelor/spectacolelor/concertelor ce pot
fi puse in scend.

La data de 28.10.2021, Institutul Nafional pentru Cercetare i Formare Culturali a
predat autoritiifii judefene Studiul de Consum Cultural la nivelul Judetului Bihor.

Motiv pentru care apreciem oportunitatea adoptiirii proiectului de hotéirfre privind
insugirea studiului de consum cultural realizat de Institutul National pentru Cercetare §i Formare
Culturals.

IL. Impactul socio-economic: nu este cazul.

IIL. Impactul financiar asupra bugetului judefului: nu este cazul.

IV. Impactul asupra sistemului juridic: nu este cazul.

V. Consultiiri dernlate in vederea elaboriirii proiectului de liotiirire fn cavzi: nu este cazul.
VL Activitiiti de informare publicii privind elaborarea proiectului de hotiirire in cauzi: nu
este cazul;

VIIL. Miisuri de implementare necesare, respectiv modificiirile institutionale si functionale
preconizate: - in curs de desfigurare;

Fat#i de cele mai sus mentionate, in baza art. 182 coroborat cu art. 136 alin. (8) din O.U.G.
nr. 57/2019

PROPUN:
CONSILIULUI JUDETEAN BIHOR
Adoptarea proiectului de hotiirére privind insugirea studiului de consum cultural realizat de
Institutul National pentru Cercetare i Formare Culturali.

PRESEDINTE,
ILIE GAVRIL BOLOJAN
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I Introducere

Prezentul raport contine prezentarea datelor statistice cu privire la consumul cultural Ia
nivelul Judetulut Blhor. Analizele au fost realizate astfel incit s3 rispunds oblectivelor de
cercetare enuntate:

Identificarea nivelulul de consum culturai de la nivelul judetului Blher;

identificarea nivelului de satisfactie al populatiei cu privire la viata culturald din judetul
Bihor;

conturarea profilulul consumatorului cultural;

identificarea principalelor agteptiri pe care le au locuitoril;

sl Identificarea dihotomiilor de consum pentru mediul urban sl rural.

De asemenea, studiul §i-a propus Identificarea schimbarilor de practici culturale ca urmare a
situatiel generate de pandemia Covid-19 sl Identificarea tendintelor de consum cultural in
viitorul apropiat, In comparatie cu tendintele existente la nivel national.

IIl. Metodologie

Esantionul a fost constrult astfel incét s3 ofere reprezentativitate la nivelul judetului Bihor,
pentru populatia de 18 ani si peste,

Au fost colectate 1000 de chestionare din judetul Bihor.

Esantionul a fost realizat cu eroare maxima de +/-3.1%, la un nivel de incredere de 95%.
Chestionarele au fost aplicate prin metoda CATI (Computer Assisted Telephone
Interviewing), iar esantionu! a fost simplu aleatoriu, generat prin metoda RDD (random digit
dialing).

Pentru fiecare respondent au fost Tnregistrate date socio-demografice pentru a fi validata
structura esantionului: genul, vérsta, nivelul de educatie etc.

Esantionul a respectat ponderea categoriilor din populatia general3, potrivit ultimelor date
INS disponibile, dupd distributiile marginale.

Datele au fost colectate tindnd cont de urmatoarele dimensiuni si variabile de cercetare:
consumul cultural tn spatiul public,

activitéti de timp liber in spatiul public,

consumul cultural in spatiul non-public,

consumul de internet sl utilizarea internetuiui pentru consumui cultural,

perceptia locuitorilor cu privire la importanta patrimoniului,

principalele aspecte care ar determina cresterea nivelului de consum in raport cu
evenimentele cuiturale,

O 0O 0 0 O o
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o principalele institutii publice de culturd frecventate de respondenti in ultimul an,

© nivelul de satisfactie al camenilor in raport cu activitatea institutiilor publice de cultur,
principalele directii de investitii, reparatii, modernizéri, reabilit&ri percepute de locuitori
ca fiind prioritare la nivelul judetului Bihor,

o topul celor mai importante institutii publice de cultur§ din judet in perceptia
locuitorilor,

o date socio-demografice etc.

Tn cadrul urmé&toarelor sectiuni sunt prezentate analize de frecventd si tabele de contingenta.

1Il. Principalele rezultate

lII.1. Profilul consumatorilor de culturd la nivelul judetulul Bihor

Am considerat cé este necesar s& separam dou3 sectiuni distincte pentru consumul de activitati
artistice in spatiul public i consumul de activitati non-artistice in spatiul public, pentru a realiza
© segmentare mai precisd a publicului si pentru a putea distinge mai usor nivelul precum si
preferintele de consum, pentru fiecare tip de practici de consum in parte.

Tn cadrul acestei sectiuni s-a conturat o imagine de ansamblu cu privire la consumul de activitati
artistice in réndul locuitorilor din judetul Bihor, urmat3 de profilarea consumatorilor in functie
de caracteristici socio-demografice (mediu de rezidents, oras de provenientd, nivel de venituri,
vérsta, nivel de studii, gen, stare civild). Scopul acestei analize este de a evidentia care sunt
principalele segmente de consumatori si care sunt preferintele culturale in ra port cu o descriere
socio-demografica.

Imaginea de ansamblu in ceea ce priveste consumui cultural in rindul locuitorilor din Bihor
aratd cd s-au inregistrat cele mai marl rate de consum pentru:

e activitdtile ce implicd vizitarea unui monument istoric sau sit arheologic {45%),
o vizltarea unul muzeu (24%)
o sl mersul la spectacole de muzici (de orice gen) in aer liber (21%).

Aceastd ordine a practicilor culturale la nivelul judetului Bihor este similard cu ordinea
practicilor la nivel national in anul 2020 si este mai degrab o consecin{d a situatiei generate
de pandemia Covid-19.

GERCEF
SRR

§
%
..

LN.C.F.C. §

%&LILU‘". 3
& o2

Sy



STUDIU DE CONSUM CULTURAL LA NIVELUL JUDETULUI BIHOR 2021
culturadata.ro

Graficul 1. Consumul cultural in spatiul public in raport cu activittiji artistice

Consumul de activitdti artistice la nivelul judetului Bihor

Mers la teatru in spathi Inchise

Mers ia spectacole de divertisment (stand-up, circ etc.)
Mers |a teatru In aer liber

Mers la ¢ bibliotecd publicd

Mers la cinematograf in aer liber/ cinematograf in sald
Mers la spectacole de muzic {orice gen) in spatil Inchise
Mers [a un festival de orice fel

Mers la spectacole de muzics (orice gen) in aer liber
Vizitat un muzeu

Vizitat un monument istoric sau sit arheologic
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S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,,da” pentru fiecare activitate.

Activitdtile pentru care locuitorii din Bihor au optat_cel mai putin au fost:

mersul la teatru n aer liber (7%),

mersul la spectacole de divertisment (6%)

si mersul |a teatru n spatii inchise {5%).

Topul celor mai importante institutli culturale din judetul Bihor in viziunea respondentilor

Pentru a identifica cele mai importante instituii culturale din perspectiva locuitorilor, am
realizat un top cinci al celor mai importante institutii conform réspunsuritor libere pe care le-
au oferit respondentii la intrebarea , V& rugém sé ne spuneti care credeti care sunt cele mai
importente cinci institutii de culturd din orosul/ judetul dvs?”. Tn consecints, cele mai
importante institutii sunt:

Teatrul ,,Regina Maria”,

Biblioteca ,,Gheorghe Sincai” din Oradea,
cinematograful din mall-ul Lotus,
Muzeul Térii Crisurilor

si Biserica cu Luna*.
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*Am ales s expunem in top si spatii care nu sunt institutii publice de culturs, pentru cd numdrul
de mentiuni a fost mare, iar acest lucru indicd faptul cd locuitorii inteleg prin institutil publice
de culturd inclusiv cinematograful din mail si biserici.

Referitor la profiluil socio-demografic al consumatorilor, datele arat§ ci exist3 citeva segmente
de populatie care nu a putut fi profilata in raport cu activitatile artistice, pentru cad nu practici
niciun fel de activitate In spatiul public. Acesti non-consumatori sunt locuitorii din mediul rural,
cu venituri de maxim 1500 de lei, cu vérste de peste 65 de ani si cu nivel de educatie gimnazial.

Din punct de vedere al comportamentelor de consum in spatiul public si al caracteristicilor
socio-demografice - consumatorii din mediul urban, cu varste intre 18 si 65 de ani, {in special
locuitorii orasului Marghita), cu venituri de peste 3000 de lei, birbati — sunt cei care practicd
cel mai frecvent vizitarea unui monument sit/ arheologic.

Graflcul 2. Consumul de activitati artistice in raport cu nivelul de studii
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S-agu luat in considerare doar rdspunsurile ,da” pentru fiecare activitate.
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Oamenii din mediul urban (din orasele Marghita si Salonta), cu vérsta intre 18 si 65 de ani, cu
venituri de peste 3000 de lei, cu un nivel de studii superioare si de gen masculin practic3 cel
mai des vizitarea unui muzeu. Din punct de vedere al stirii civile, cel divortati, separati sau
vaduvi au o ratd de participare semnificativ mal scizuti decit celelalte categorii de

consumatori.
Grafifcul 3. Preferintele de consum cultural public in raport cu nivelul veniturilor

Vi rugdm s3 ne spuneti daci ati participat in ultimele 12 luni la urmitoarele:
activitati artistice
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S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,,da” pentru fiecare activitate.
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Mersul la un spectacol de muzica (de orice gen) in spatii inchise este o activitate practicatd mai
des de camenii din mediul urban (cel mai des de c3tre Iocuitorii orasului Alesd), cu venituri de
peste 3000 de lei 5i cu vérste cuprinse intre 18 5i 50 de ani. Acestia au un nivel de studii
superioare i sunt necdsatoriti. Cei care merg la spectacole de muzici (de orice gen) in aer liber
au urmdtoarele caracteristici: locuiesc in mediul urban (locuitori ai orasului Alesd), nu au venit
sau au venituri de peste 3000 de RON, au intre 18 si 65 de ani si au studii superioare. Acestia

sunt majoritar barbati, necasatoriti.

Cei care merg la festivaluri {de orice fel} sunt cei cu venituri de peste 1500 lei, cu vérste intre
18 5i 50 de ani, cu studii superioare. Sunt preponderent gen masculin si necdsdtoriti sau afiati

intr-o uniune consensuali.

Graficul 4. Preferintele de consum cultural public in raport cu véirsta
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Graficul 5. Consumul de activitél artistice in raport cu mediul de rezidentd
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S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,,da” pentru fiecare activitate.

Mersul la cinematograf in aer liber sau in sai3 este practicat de oamenii din mediul urban (cel
mai des de ctre locuitorii orasului Marghita), care nu au venituri sau au venituri de peste 1500
RON si au studii superioare. Sunt preponderent birbati nec3sitoriti sau aflati intr-o uniune
consensuaia.

Mersul la teatru in aer liber este practicat de cei fir3 venit si cei cu venituri de peste 1500 lei,
cu vérste intre 36 i 50 de ani, cu studii superioare. Sunt preponderent de gen masculin si aflati
intr-0 uniune consensuald.
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Mersui ia teatru in spatil inchise este practicat de persoanele din mediul urban (cel mai des de
catre locuitorii oragului Marghita), care fie nu au venituri, fie au un venit de peste 3000 de lei.
Acestia au studii superioare, sunt de gen masculin §i sunt aflati intr-o uniune consensuals.

Cei care merg la spectacole de divertisment {stand-up comedy, circ etc.) sunt consumatori cu
venituri de peste 3000 de lei, cu vérste cuprinse intre 18 si 50 de ani, cu studii superioare si sunt
aflati intr-o uniune consensuals.

Cei care merg la bibliotecile publice sunt locuitorii din mediul urban {cel mai des au practicat
aceastd activitate locuitorii din Marghita si Alesd), fird venituri, cu virste intre 18 si 35 de ani.
Acestia au studii superioare si sunt necisitoriti.

I11.2. Profilul consumatorilor in raport cu activititile de timp liber (non-artistice) la
hivelul judetului Bihor

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta o descriere cu privire la consumul de activititi de timp
liber (non-artistice) la nivelul judetului Bihor, urmati de o profilare privind acest tip de consum
in functie de caracteristicile socio-demografice ale locuitorilor (mediul de rezidentd, oras de
provenientd, nivel de venituri, virstd, educatie, gen, stare civil3). Scopul acestei analize este
acela de a identifica segmentele de consumatori i practicile de consum care li se asociazi.

Din punct de vedere al participérii la activititile de timp liber, intélnirea cu rudele sau prietenii
a ocupat primul Ioc in optlumle locuitorilor din Bihor (91%), urmata de mersul la biserics (75%)
si de plimbarea prm parcuri sau zone verzi (70%).

Nici in acest caz locuitorii din judetu! Bihor nu fac not4 discordanti cu cei de Ia nivel national,
unde se intdinesc aceleasi practici de timp liber. Activitatea care a inregistrat cele mai mici
procente de consum a fost mersul la sdrbitori/ evenimente locale (zilele orasului/ comunei),
cu 199%,
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Graficul 6. Practicile de consum de activitéti de timp liber

Consumul de activitdti de timp liber la nivelul judetului Bihor
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S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,.da” pentru fiecare activitote.

Tn structura esantionului analizat, in etapa de conturare s descriere a profilurilor locuitorilor
din Bihor am identificat un segment de non-consumatori, care nu pot fi incadrati in profiluri de
consum in raport cu majoritatea activitdfilor non-artistice. Acesti respondenti sunt cei cu
venituri de maxim 1500 lei, cu vérste de peste 65 de ani, cu un nivel scizut de educatie
(gimnazial).

Tn ceea ce priveste descrierea din punct de vedere socio-demografic, am identificat ci nu exist
o distinctie din punct de vedere al genului, varstei, educatiei, venitului etc in randul locuitorilor
din judetul Bihor fn raport cu obiceiul de a iesi la int&lnirile cu rudele sau prietenii. Cu alte
cuvinte, nu existad categoril socio-demografice care au acest obicei diferit de populatia generali
din judet.

Am identificat, de asemenea, cé mersul la biserica este o practics frecvents, iar segmentarea
de consum se diferentiazd doar in raport cu trisdturile caracteristice legate de mediul de
rezidentd. In acest sens, persoanele din mediul rural practicd mai des aceastd activitate decat
cele din mediul urban.

Cei care au ca practici frecvente de timp liber plimbarea n parcuri sau zone verzi sunt locuitori
ai mediului urban, fara venituri sau cu venituri peste 1500 de lei, au v4rste cuprinse intre 18 si
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65 de ani si sunt Tn general persoane cu studii medii sau superioare. Aceste persoane se
Thcadreazd in toate categorlile de statut marital, mai putin cele din categoria persoanelor
divortate/ separate/ vdduve, care ies mai putin din motive ce pot fi identificate prin analize
calitative.

Raportat la obiceiul de a merge in excursii in afara localit4tii, am identificat faptul cé locuitorii
din mediul rural, cu venituri de peste 3000 de lei, cu studii medii sau superioare, barbati;
necdsatoriti sau intr-o uniune consensual3 sunt cei care preferd cel mal des aceast practicd de

timp liber.

Mersul la restaurant, pub, bar sau cafenele, nu cele din mall, ciin aer liber, releva cé procentele
de consumul nu s-au diferentiat major in functie de mediul de rezidentd. Cei care preferd
aceastd activitate se Tncadreazi in toate categoriile de venit, mai putin in categoria de venituri
de maxim 1500 de lei. Consumatoril majoritari au vérste Intre 18 si 50 de ani, studii medii sau
superioare gi sunt preponderent de gen masculin. Persoanele necisitorite si cele aflate Intr-o
uniune consensuald manifestd cel mai des interes pentru aceasts activitate.

Nici pentru mersul la restaurant/ bar/ pub/ cafenea {nu in mall) in spatil inchise consumul nu
este diferit, in special In raport cu mediul de rezident. Cei fir4 venituri si cel cu venituri peste
3000 de lei sunt care merg cel mai frecvent la restaurant, pub sau cafenea, Consumatorii sunt
tineri, cu vérste Tntre 18 si 35 de ani, cu studii medii sau superioare si sunt preponderent de
gen masculin, necdsdtoriti sau intr-o uniune consensual3.

Th ceea ce priveste preferina de a participa la sdrbitori sau evenimente locale (zilele orasului,
comunei etc.) nu s-au fnregistrat diferente de consum in functie de mediul de rezident&.
Consumatorii sunt persoane fard venituri §i persoane cu venituri peste 3000 de lei, cu vérste
intre 18-65 de ani, cu studii medii sau superioare si sunt mai ales de gen masculin. Ei se
incadreaza In toate categoriile de stare civil3. Apare din nou un decalaj al categoriei celor singuri
- divor{ati, separati sau viduvi.

La nivelul judetului, consumul cuitural in spatiul public in raport cu activitatile artistice este mai
ridicat pentru practicile de vizitare ale unui monument istoric sau sit arheologic si vizibil mai
scdzut in cazul vizitdrii muzeelor si spectacolelor de muzics de orice gen. Acest indicator scizut
poate reprezenta un semnal de atentie pentru managementu! acestor institutii.

in raport cu activitatile non-artistice, cele mai mari procente de consum sunt pentru practicile
de socializare aldturi de prieteni si familie, mersul la biseric¥ si plimbérile in aer liber in parcuri
sau alte spatii verzi
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I1.3. Consumul cultural non-public la nivelul judetului Bihor

Tn cadrul acestui capitol am ficut o descriere generald cu privire la activitdtile de consum
cultural Tn spatiuvi non-public. Pentru a realiza o segmentare in raport cu aceste activititi am
construit o profilare in functie de o serie de caracteristici socio-demografice (mediu de
rezidents, nivel de venituri, vérsts, nivel de studii, gen, stare civild).

Asemandtor cu populatia de Ia nivel national, si in cazul Judetului Bihor, cele mai mari procente
de consum au fost inregistrate pentru:

o vizionare de programe TV (73%),
e ascultarea de muzici (64%)
o siascultarea de programe radio (58%).

Spre deosebire de consumul de la nivel national, consumul de programe radio este mai ridicat
in réndul populatiei din Bihor.

Lectura de cérti, ziare sau reviste pe suport hértie au inregistrat cele mai mic procente de
consum la nivelul populatiei.

Graficul 7. Nivelul de consum cultural non-public
Consumul cultural non-public la nivelul judetului Bihor
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S-au luat in considerare doar réspunsurile ,da” pentru fiecare activitate.
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Profilul soclo-demografic in raport cu consumu] cultural non-public

Pentru realizarea profildrii pe categorii de consumatori in functie de caracteristicile soclo-
demografice, am considerat in special categoriile de respondentii care realizeazi respectivele
activitdti cu o frecventa zilnica. Privitul la televizor este o practics realizats in mare masurs atst
de locuitorii din mediul urban, cat si de cei din mediul rural. Acestia au venituri péna in 4500
lei, vérste de peste 35 de ani §i studii gimnaziale sau medii. Sunt de gen feminin §i sunt persoane
cdsdtorite sau persoane divortate/ separate/ viduve.

Respondentii care ascultd muzicd sunt in special locuitori al mediului urban, cu venituri peste
1500 de lei 5i cu vérste cuprinse tntre 18-50 de ani, au studii medii sau superioare, sunt de gen
masculin sl sunt nec3sitoriti.

Ascultdtorii de radio sunt att locuitori din mediul urban, cat si din mediul rural. Acestia sunt
persoane care au venituri mici, de maxim 1500 de lei sau venituri mari, de peste 4500 lei Acesti
consumatori sunt preponderent barbati, au peste 35 de ani si nu se diferentiaz¥ in functie de
nivelul de scolarizare. Persoanele nec3sitorite sunt cele care practics aceasts activitate mai rar
decét celelalte categorii de respondenti.

Cei care aleg sa citeascd reviste sau ziare pe suport de hartie nu se diferentiazd din punct de
vedere al mediului de rezidentd. Din punct de vedere al veniturilor, acestia se incadreaz}
preponderent in categoria celor cu venituri de maxim 3000 de lei. Media de varst3 este de peste
65 de ani, un nivel de educatie sczut si sunt preponderent de gen feminin.

Pentru cei care citesc in mod frecvent cir}i nu se poate face, conform datelor, o diferentiere
clard a practicilor de consum decét pentru starea civilé a respondentilor. Astfel cd persoanele
diﬁortate/ separéte/ vaduve sunt cele care citesc cdrti mai mult, in timp ce persoanele
necdsdtorite se regidsesc Ia polul opus.

Cei care practicé jocurile pe dispozitive digitale (computer sau consoi¥) nu se diferentiazd in
functie de mediul de rezidenta. Acegtia se incadreazi in intervalul de venit de maxim 1500 de
lei si in categoria de peste 4500 lei. Consumatorii au studii medii si superioare $i se Tncadreaz}
Tn categoria celor divoriatl, separati sau viduvi. Nu se observj o diferentiere in functie de genul
respondentilor.
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Graficul 8. Consumul cultural non-public in funcile de mediul de rezidenté
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S-ou luat in considerare doar rdspunsurile ,da” pentru fiecare activitate.

Iil.4. Consumul cuitural pe internet la nivelul judetului Bihor

Aceastd sectiune este dedicatd consumului de internet si consumului cultural pe internet la
nivelul populatiei din judetul Bihor. Alituri de o descriere a consumului cu privire Ja practicile
de consum realizate prin internet, am realizat i o profilare in functie de caracteristicile socio-
demografice ale respondentilor (mediu de rezidentd, nivel de venituri, varst3, nive! de studii,
gen, stare civild).

Din punct de vedere al activitatilor realizate pe internet, existd doud tipologii de practici de
consum. Tn primul rénd vorbim despre activitdti de consum online in raport cu socializarea si
comunicarea §i consumul de continut cultural. in al doilea rind vorbim despre consum cultural
n raport cu activitatea institutiifor de cultura.

Activitdtile pentru care locuitorii din Bihor au folosit cel mai des internetul in ultimele 12 luni s-
au legat de accesarea refelelor de socializare i comunicare. Acestia au mai folosit internetul si
pentru a accesa e-mail-ul, pentru a citi ziare sau reviste online si pentru a asculta muzica.
Consumul de muzici si filme pe internet are procente asemanatoare cu nivelul de consum al
populatiei nationale.
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Tn ceea ce priveste consumul in raport cu activitatile instituiilor de culturd, am identificat c3
aproape jumdtate dintre respondenti {40%) au vizitat cel putin o dati website-uri ale
bibliotecilor publice. Acest procent poate fi explicat si prin prisma lipsei de acces la biblioteci in
perioada primului an de pandemie. Un procent mare dintre respondenti au folosit internetu!
pentru a ciuta informafii despre evenimentele culturale, pentru a accesa arhive cu spectacole
sau concerte, au céutat informatii despre programul si filmele difuzate de cinematografe si au
cdutat detalii despre bilete si oferte turistice. Printre ultimele pozitii privind ciutarea de
informatii pe internet, respondentii au accesat website-url ale teatrelor sau tururi virtuale ale
muzeelor.

Tabelul 1. Consumul de internet la nivelul judetului Bihor

Activitatea/ Frecventa activithtii Cel putin o daté in Niciodat3
ultimele 12 luni

Faceboaok, Twitter, Instagram sau alte retele soclale 10%
Comunicare cu familia/ prietenii 6%

Muzic2 online 22%
Ziare/ Reviste online 31%
E-mail 25%
Filme/ seriale online 34%
Website-uri bibliotecl 60%
Webslte-url arhive/ spectacole/ concerte 65%
Informatii despre evenimente culturale 49%
Informatii despre bllete/ oferte/ pachete turistice 41%
Tur virtual muzeu 79%
Website-url teatre 79%
Website-uri cinematograf 71%

S-ou luat in considerare doar rdspunsurile ,,do” pentru fiecare activitate.

Pentru realizarea profildrii pe categorii de consumatori, Tn functie de caracteristicile socio-
demografice, am luat Tn considerare respondentii care au realizat respectivele activitai cel
putin o data fn ultimele 12 luni.

Persoanele care folosesc cel mai mult internetul pentru retelele de socializare sau platforme
de comunicare locuiesc in egald mé#surd in mediul urban, cit si in mediul rural. Acestia nu se
diferentiazd in functie de nivelu! de venituri, de studii, de gen sau de stare civila. Tn general
consumatorii de internet care folosesc retele de socializare sunt din toate categoriile de varste,
mai putin cei din categoria de peste 65 de ani.

Locuitorii judetului Bihor care folosesc internetul pentru a accesa e-mail-ul sunt cei din mediul
urban, fac parte din categoria celor fira venituri si a celor cu venituri peste 3000 de lei si au
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vdrste cuprinse fntre 18 5i 50 de ani, au studii superioare si sunt din categoria tinerilor si din
patura de populatie activé pe piata muncil,

Cei care citesc ziare/ reviste online locuiesc atat in mediul urban, cit si Tn cel rural, au venituri
peste 3000 de lei 5i varste cuprinse Intre 18 i 65 de ani. Acestia au preponderent studii
supericare si sunt Tn mare majoritate, de gen masculin.

Internetul este in mai mare masur3 folosit pentru a asculta muzici online de citre persoanele
din mediul urban care se afld in categoria celor fir§ venituri, dar si a celor cu venituri putin
peste 1500 lei. Acegtia sunt tineri, cu vérsta intre 18 si 35 de ani si sunt persoane necisitorite.
Nivelul de studii 5t genul nu influenteazs major aceast¥ practic de consum.

Persoanele care au folosit internetul pentru a urméri filme si seriale online sunt preponderent
din mediul urban. Persoanele cu venituri de maxim 1500 de lei sunt cele care au practicat cel
mai rar aceasta activitate. Consumatorii sunt tineri, cu vérste intre 18 si 35 de ani, cu studii
medii §1 superioare §i sunt persoane nec3sétorite sau persoane divor{ate, separate sau viduve.
Cei care au folosit internetul pentru a vizita website-uri cu arhive de film sau spectacole si
concerte sunt in special locuitorii din mediul urban, fir§ venituri si cu studii medii.

Cei care au folosit internetul pentru a face un tur virtual al unui muzeu sunt in general locuitorii
din mediul urban, cu vérste de peste 65 de ani i cu venituri marl, de peste 4500 de fei.

Vizitarea website-urilor bibliotecilor pentru a citi, descirca documente, arhive sau carti in
format electronic este o activitate realizat¥ de persoane din categoriile de venit de peste 4500
de lei, cu un nivel de studii superiocare.,

Cei care au folosit internetul pentru a céuta informatil despre evenimentele culturale din judet
locuiesc Th mediul urban, au venit de peste 3000 de lei, au varste intre 51 si 65 de ani si studii
superioare.

ll.5. Sursele de informare cu privire la oferta cultural3 a judetului Bihor

Tn aceastd secfiune prezentim principalele surse pe care locuitorii judetului Bihor le folosesc
pentru a cauta informatli cu privire la evenimentele culturale. De asemenea, am realizat si o
descriere Tn functie caracteristicile profilurilor de consurnatori in functie de variabilele socio-
demografice.
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Un procent de 35% dintre iocuitorii judetului Bihor folosesc internetul {website-uri si retele de
socializare) pentru a se informa cu privire la programul si oferta de evenimente culturale.

@ Un procent de 22% folosesc ca surs3 de informare prietenii, in timp ce 21% cauta informatii
Tn surse media {pres$, tv, radio).

® Alte surse de informare folosite sunt: pagina de internet a Consiliului Judetean (8%),
brosurile, flyereie sau bannerele {6%), paginile web ale institutiilor de culturd (5%), si
revistele de evenimente culturale (3%).

Graficul 8, Principalele surse de Informare pentru evenimentele culturale din Judet

Ce surse de informare folositi pentru evenimentele culturale |a care mergeti in
judetul Bihor?

internet (site-url de socializare) _ 35%
prieteni [ 2%
mass-media {presd, tv, radio) [N 01
pagina de internet a consiliului judetean [ 5%
brasuri, fiyere, bannere [ 6%
paginile de internet ale Institugillor de culturd NI 5%

reviste de evenimente culturale [ 3%

S-ou luat in considerare doar réspunsurile ,da” pentru fiecare sursé de informare.

Expunem mai jos, o profilare a consumatorilor in raport cu principalele trei surse de informare
cu privire la oferta de evenimente culturale. Internetul si retelele de socializare reprezints
principala sursé de informare pentru locuitorii mediului urban, care au venituri medil, tineri si
adulti activi, cu studii superioare, de gen masculin i necsétorii.

Persoanele care aleg si se informeze cel mai des de la cunostinte sau prieteni nu se diferentiazi
din punct de vedere al mediului de rezidents. Acestia se incadreazs Tn toate categoriile de
venituri, exceptia fiind cei ce realizeazi venituri de maxim 1500 de |ei.

De asemenea, persoanele care se informeaza cel mai des de |a prieteni sunt atdt persoanele
tinere, cat sl persoane adulte sau vérstnicii. Cei care folosesc ca principald surs& de informare
mass-media sunt preponderent din mediul urban si au vérste de peste 65 de ani. Acestea nu se
diferentiaza in functie de venituri, nivel de educatie, gen sau stare civil3.
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Graficul 10. Principalele surse de informare ale locuitorilor din Bihor in functie de mediul de
rezidentd

Principalele surse de informare referitor |a evenimentele culturale din Bihor
raportat la mediul de rezident

= Rural = Urban

Prietenf ___—

I 30
Internet si retele de socializare
PSR S SRR 58%

K
Mass-media
L

S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,da” pentru fiecare sursd de informare.

Iil.6. Aspecte care ar putea determina cresterea ratel de participare la spectacole/
evenimente culturale

Tn cadrul acestei sectiuni sunt prezentate informatii cu privire la o serie de aspecte care ar putea
determina o crestere a ratei de participare la spectacolele sau evenimentele culturale din
judetul Bihor. Am considerat c& este important si identificim care sunt asteptirile pe care le
au aceste persoane in raport cu activitatea culturald a institutiilor publice de culturs, astfel Incat
sd existe directii de actiune mai clare, care ar putea s potenteze rata de consum cultural.

Tn principal pentru cresterea gradului de participare la evenimentele cuiturale, respondentii au
considerat c3 este important ca:

¢ spectacolele sd fie organizate la ore accesibile (24%),

e ca preturile la bilete §i abonamentele si fie reduse (20%),

a  ca spectacolele sa fie mai bine promovate {18%),

o iar plata biletelor s& poat3 fi reafizat cu cardul sau online {16%).
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Graficul 11. Aspecte care ar determina cresterea ratei de participare la evenimentele
cuiturale din Bihor

Care dintre urmatoarele variante v-ar determina s& mergeti mai des fa
spectacole/ evenimente in judetul Bihor, presupundnd ci aveti mai mult
timp liber?

[Desfisurarea spectacolelor in spatii
neconventionale] _—

{Existenta unel cafenele/ceaindril in incinta r—

institutiei de spectacol]

[0 mai bund informare despre programul i [

confinutul spectacolelor]
[Diversificarea tipului de spectacoie {ex. spectacole S
cu caracter interdisciplinar - teatru, dans, muzics)j
[Parcare gratults] (N 5%
[Plata biletelor cu cardul sau on line] [ 1%
{O publicitate mai bund pentru spectacole] NN 1:%
[Costul mai redus la bilete/abonamentz] NG 0
[Programarea spectacolelor la ore accesibile] [ 225

S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,da” pentru fiecare aspect.

Din punct de vedere al segmentelor de consumatoriin functie de variabilele socio-demografice,
persoanele care au considerat cd programarea spectacolelor la ore accesibile ar fi benefics nu
se diferentiaza in functie de mediul de rezident4. Acestea se incadreazs Tn toate categorlile de
venituri, cu exceptia categoriei de maxim 1500 de lei, sunt tineri intre 18 si 35 de ani, au studii
superioare §i sunt persoane necésitorite sau aflate Intr-o uniune consensuals.

Respondentii care au considerat ci ar fi nevoie de o publicitate mai bun3 pentru spectacole
sunt locuitorii din mediuiui urban, cu venituri de peste 3000 de lei, cu vérste intre 18 si 65 de
ani, cu studii superioare si césitoriti.

Persoanele pentru care disponibilitatea de a pl4ti oniine si pentru care aceast¥ facilitate ar
reprezenta un factor potentator de consum, sunt locuitori din urban, cu venituri de peste 3000
lei, cu vérste intre 18 si 35 de ani, cu studii medii si superioare si sunt Tn categoria persoaneior
necdsdtorite.
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Graficul 12. Aspectele care ar determina cresterea ratel de participare Ia evenimentele
culturale din Blhor

Care dintre urmitoarele variante v-ar determina s& mergeti mai des la
spectacole/ evenimente fn judetul Bihor?

& rural ® urban

Costul mal redus la bllete/abonamente = e
SRR | 21%
e 19%
Plata biletelor cu cardul sau online — e

O publicltate mai buné pentru spectacole
R 35
= o o S SRt

Programarea spectacolelor |a ore accesibile S ———— =

| 23%

S-au luat n considerare doar rdspunsurile , da”.

I1.7. Gradul de multumire al locultorilor din Bihor In raport cu activitatea
institutiilor publice de cultur

Tn cadrul acestui capitol vom prezenta ratele de consum Tn raport cu principalele spatii culturale
din judet, modul in care locuitorii din Bihor interactioneazi cu institutiile i spatiile de culturs
din judet si gradul de satisfactie In raport cu acestea.

Principalele evenimente, institutii culturale sau spatii de cultur§ pentru care s-au fnregistrat
cele mai mari rate de consum sunt:

e cetatea (42%),
s  muzeele (18%),
¢ evenimentele legate de film sau cinematograful (15%).

Pe uitimele locuri in preferintele locuitorilor s-au clasat:
e circul (4%),
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# teatrul independent (4%),
» si Palatul copiilor (3%).

Casele de cultura, teatrul si ansamblurile de dans sunt spatii culturale mai putin frecventate de
populatia general# de la nivelul judetuiui.

Graficul 13. Gradul de participare al locuitoriior din Blihor la institutiile/ spatiile de culturd din
judet

Grad de participare la institutille/ spatiile de cultur3 din Bthor

Palatul copiitor I 3%
%
B 4%
I 5%

N 5%

Teatru privat/ Independent
Circ
FilarmonlcH de stat

Galeril de arta

Casd Memorlald
Teatru de copii

Centru cultural

I 73
I 75
=== ]

Blbliotecd NN 10%
. 10%

= k. ]
I 12
S 12%
T 15%
e 18%

b= - "

S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,da” pentru fiecare institutie culturold/ spatiu
cultural.

Ansamblu de dans
Teatru

Casd de Culturd
Ansamblu foicloric
Cinematograf

Muzeu

Am identificat si alte tipuri de activita{i artistice si non-artistice sau spatii, pe care respondenti
le-au frecventat in ultimele 12 luni. Majoritatea respondentilor au mentionat: gridina
zoologic4, biserici sau man&stiri, pesteri, targuri de carte, s3li de sport si morminte ale eroilor.
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Hi.8. Gradul de mulfumire fn raport cu activitatea culturald a institutiilor publice
de culturd/ spatiflor culturale

Unul dintre factorii care sunt foarte importanti in raport cu nivelul de consum cultural dintr-un
judet este gradul de satisfactie al oamenilor cu privire la activitatea si oferta culturald a
acestora. Astfel cd am considerat relevant s& dedicdm o sectiune special3 pentru a surprinde o
serie de aspecte raportate la acesta. De asemenea, vom prezenta o selectie din experientele
respondentilor in urma experientei de consum sau de vizitare.

Conform datelor, cel mai muitumiti au fost de vizitele la Cetate (40%), muzee (17%),
cinematograf (15%), case de culturd (12%) si ansambluri folclorice (12%}.

Mai putin muifumiti au fost de experienta legats de Palatul copiilor, circ, filarmonica, teatru de
copii §i biblioteci.

Graficul 14. Grodul de multumire fad de institutille culturale/ spatiile de culturéi din judet
{mal degrabd multumit/-d)

Grad de mulumire fats de participarea la institutiile/ spatiile culturaie din Bihor

Palatul copitior R 3%

Teatru privat/ independent
Circ

Fllarmonicd de stat
Galerii de art3
Casd Memorialy
Centiu cultural
Teatru de copll
Biblioteck
Ansambiu de dans
Teatru

Ansamblu folcloric
Casd de Culturs

— %
— 4%

— 5%

— 5%
== 7Y%
s gy
s
E—— 0%
S 10%
I 11%
S 12%
E———— 1%

Cinematogral [ 15%
Muzeu IS 17%

Cetate L= ——— e 40%

S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,da” pentru flecare institutie culturald/ spatiu
cultural,
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Tn continuare vom prezenta o serie de sugestii oferite de respondenti pentru imbunététirea
experientei de consum. fn raport cu vizita de la muzee, camenii au identificat ca puncte slabe:

o capacitate de organizare slab3,

¢ lipsa de varietate a expozitiilor,

atitudinea personalulul,

insuficiente informatii cu privire la expozitli,
detalii de prezentare neclare. '

n urma experientei in raport cu bibllotecile, cel mai multi respondenti au identificat ca puncte
slabe:

e atitudinea personalului,
* lipsa de acces la publicatii in conditii bune {c&rti deteriorate sau lipsa lor).

Legat de experlenta de consum la teatru, principalele puncte slabe sunt:

o calitatea actului artistic,
e nerespectarea masurilor igienico-sanitare,
» starea clddirii §i a spatiilor de socializare pentru public.
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Graficul 15. Gradul de participare la institutii/ spatil culturale incruclsat cu mediul de

rezidentd

Dintre urmdtoarele instituii culturaie/ spatii culturale din Jjudetul Bihor, la care
ati fost/ vizitat/ participat cel putin o dati in ultimele 12 luni?
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S-au luat in considerare doar réspunsurile ,,da” pentru fiecare institutie culturald.

111.9. Gradul de satisfactie cu privire la aspectele culturale ale vietli din localitate
fn raport cu variabllele socio-demografice

Tn cadrul acestui capitol am analizat gradut de muiltumire al locuitorilor din Bihor fat3 de
urmétoarele aspecte ale vietii culturale din localitatea lor:
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o existenta facilitdtilor pentru evenimente culturale,
e numadrul de evenimente culturale,

s calitatea acestora

o sipretul.

Ulterior acestei analize am realizat o profilare in functie de caracteristicile socio-demografice
(mediu de rezidentd, venituri, varsts, nivel de educatie, gen).

Graficul 16. Gradul de multumire faté de aspectele vietii culturale din localitate (mulfumit/-
¢ s/ foarte mulfumit/-&)

Gradul de multumire fat4 de aspectele vietii culturale din localitate

& Multumit sl foarte multumit  ® Nici muliumit, nici nemultumit  ® Nemultumit gl foarte remultumit

i [ s SR
Numirul de evanimente culturale desfigurate in afara = e 8%
centrulul localitigl __._ = LETN

Facilitdtile pentru activitéii culturale

disponibile pentru publicul larg

8%
Calitatea activitdtllor sau evenimentelor culturale n

disponibile pentru publicul larg

S-au luat In considerare doar réspunsurile ,da” pentru fiecare aspect cultural.

Locuitorii din Bihor sunt aparent muljumiti si foarte multumiti cu privire la calitatea activitafilor
sau evenimentelor culturale disponibile pentru publicul larg (58%) si cu privire la facilititile
pentru activitati culturale (52%).

Totodatd insd ei au semnalat ¢ au fost nemultumiti si foarte nemultumiti de numdrul de
evenimente desfasurate in afara centrului localitétii (in cartiere, spre exemplu),

Pentru a realiza o profilare a locuitorilor din Bihor in leg3turs cu gradul lor de multumire fatj
de aceste aspecte Tn raport cu caracteristicile socio-demografice, am realizat o analiz§ sintetics,
in care am grupat categoriile de rispunsuri care au avut vaiorile 1-4 pentru categoria , foarte
nemultumit,, si 7-10 pentru categoria de rispunsuri ,,foarte multumit,,. Astfel, cei care au fost
nemulfumiti si foarte nemuifumiti de facilititile pentru evenimente cuiturale (muzee,
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biblioteci, séli de spectacole) sunt locuitorii din mediului rural. Acestia au venituri de maxim
1500 de lei si au un nivel de educatie mic si mediu. Nu se observi o diferentiere n functie de
vérsta sau de genul respondentilor.

Cei care au fost nemultumiti si foarte nemultumiti de numdérul de evenimente culturale
desfasurate in afara centrului localittii sunt locuitorii mediului rural si au virste de peste 35
de ani. Nu se observé o diferentiere in functie de nivelul de venituri, de scolarizare sau de gen.

Fatd de calitatea evenimentelor culturale s-au aritat nemultumii 5i foarte nemultumiti mai
mult cef din mediu rural, cu veniturl intre 0 §i 3000 de lel. Aceste persoane au varste de peste
35 de ani i studil gimnaziale sau medli. Cei care au fost nemuttumiti si foarte nemulfumiti de
preturile activitatilor/ evenimentelor culturale sunt, de asemenea din mediul rural. Acestia au
venituriintre C si 3000 de lei, virste cuprinse intre 36 si 65 de ani si studii gimnaziale sau medii.

Asa cum am identificat Tn capitolele anterioare, cele mai mici rate de participare s-au inregistrat
pentru consumul de activitdti cu caracter artistic in spatiul public.

Desi in general locuitorii din mediul rural au rate mai scizute de consum decst cel din mediul
urban, pentru majoritatea activititilor artistice $i In raport cu majoritatea institutiilor spatiilor
de cuiturd din judetul Bihor, ?h mod paradoxal acestia sunt si cei care se declari cei mai
nemultumiti de oferta culturala a institutiilor publice de culturs.

Acelasi lucru putem spune despre cei cu un nivel mediu de educatie. Acestia sunt cei care
considerd cé protejarea patrimoniului nu este important. Dar, in mare parte, tot aceste
persoane sunt nemulfumite si foarte nemulfumite de toate aspectele vietll culturale din
localitate.

Acest paradox are probabil cauze si motivatii in nivelul de Intelegere sau in conexarea
termenilor legati de consumul cultural, dar aceste analize calitative pot fi explorate ulterior in
analizele strategice.

111.10. Perceptia locuitorilor cu privire la principalele nevoie si directil de investitie
a fondurilor publice

Aceastd secfiune este dedicats analizei perceptiei locuitorilor din Bihor cu privire la directiile
prioritare de investitie a fondurilor publice. O imagine de ansambiu asupra problematicii va fi
urmatd de o profilare tn funciie de caracteristicile socio-demografice (mediu de rezidents,
venituri, varstd, nivel de educatie, gen) ale celor care au considerat necesare respectivele
investitii.
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Tn primul rénd locuitorii din Bihor considera c& prioritare pentru investitii sunt:

o scolile si liceele din localitate (92%),

o dispensarele medicale sau spitalele din localitate (91%),
* centrele de socializare pentru vrstnici (88%)

o siparcurile si locurile de joacd pentru copii (88%).

Tn a doua jumitate a clasamentului se regasesc:

* evenimentele culturale (66%),

o cladirile istorice si situri arheologice sau cetatile (63%),
o muzeele, silile de spectacole {61%),

e statuile si monumente (48%) din localitate.

Se poate concluziona c3 locuitorii din Bihor doresc investitii in facilititile culturale, insi
problemele de tip social sau legate de infrastructurs sau educatie sunt mai pregnante si mai
apdsdtoare pentru acestia. Referitor la conturarea de profiluri in funciie de aspectele socio-
demografice, constatdm c& toti locultorii doresc mai degrab Investitil n unitdtile de
invit&mant din localitate $i infrastructura pentru transport.

Cei care doresc prioritizarea bugetelor pentru dezvoltarea centrelor de socializare pentru
vérstnici au peste 35 de ani §i nu se diferentiazi din alte puncte de vedere ale caracteristicilor
de tip socio-demografic.




STUDIU DE CONSUM CULTURAL LA NIVELUL JUDETULUI BIHOR 2021
culturadata.ro

Graficul 17. Perceptille despre directiile prioritare de investitie a fondurilor publice

Dacd autoritdtile din localitatea dvs. (Priméria si Consiliul Judetean) ar avea mai
multi bani la buget pentru investitii, repratii, modernizri, reabilitdri, fn opinia
dvs,, care ar fi destinatia prioritari pentru alocarea acestora?
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S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,da” .

Cei care doresc prioritizarea cursurilor de formare profesionali pentru investitii sunt femei si
sunt neincadrati pe piata muncli, iar cei care considera parcurile si locurile de joacd ca fiind
importante pentru investiil sunt din mediul urban, si au varste de peste 35 de ani.

Persoanele fdra venituri au considerat c3 aceast directie de investitie nu este prioritars. Nu se
observi o diferentiere Tn functie de nivelul de studii sau de gen.

e
:
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Infrastructura de agrement si turism a fost selectati ca fiind prioritard de cétre persoanele din
mediul urban, cu venituri de peste 1500 de lei, cu virste cuprinse intre 36 si 65 de ani. Acestea
au un nivel de mediu sau superior de educatie.

Cei care au considerat spatiile de creatie ca fiind o investitie prioritars nu se diferentiaza din
punct de vedere al mediului de reziden{i. Despre cei ce au selectat aceastd variant3 se poate
spune ca au vérste cuprinse Intre 36 §i 50 de ani, ci nu se diferentiazs in functie de nivelul de
scolarizare si cd sunt persoane care realizeazi veniturl in intervalul 1500 de lei peste 4500 de
lel.

Cei din mediul rural au considerat c& Investitia in centre si cmine cuiturale este o directie
prioritara.

Cei care considerd ci evenimentele culturale ar trebui s3 reprezinte o prioritate pentru
investitiilor autoritdtilor publice sunt atét Jocuitorii din mediului urban c5t si cei din mediuiui
rural. Acestia au veniturl medii de peste 1500 lei 5i varsta de peste 36 de ani. De asemenea,
aceste persoane au studii superioare §i sunt de gen masculin. Despre locuitorii Jjudetuiui Bihor
care au selectat investitia in cladiri istorice, situri arheoclogice, cetdti putem spune ¢i sunt in
mal mare mdsuré persoane din mediul urban, cu studii superioare.

Muzeele, expozitiile sau silile de spectacole au fost considerate ca fiind prioritare pentru
investitii in special de persoanele din mediul urban, cu venituri de peste 1500 de lei, cu vérste
de peste 35 de ani, cu studii medii sau superioare.

Cei care au con5|derat cd statuile i monumentele reprezints o priorltate sunt persoane din
mediul urban, cu virste peste 35 de ani, cu studii medii sau superioare, de gen masculin.
Persoanele Incadrate Tn toate categoriile de venit au considerat ca aceastd directie ar trebui &
fie prioritard, cu exceptia celor ce realizeaz venituri de maxim 1500 de lei.

Despre cei care au considerat cd ocrotirea si conservarea sarbatorilor, a dansurilor, a cintecelor
populare si a traditiilor ar trebui s& reprezinte o directie de investitie prioritard, putem spune
cd au nivel de educatie mediu si venituri Intre 1500 si 3000 de lei, fir3 a se diferentia prin alte
aspecte socio-demografice.
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liL.11. Perceptia privind importanta protejdril patrimoniului cultural

Studllle fn domeniul cultural au arétat c3 intre nivelul de constientizare in rindul populatiei
privind beneficiile prote]aril patrimoniului cultural si dezveoitarea consumului cultural exists
o relatie puternics de Influent3. Injelegerea importantel protejiril patrimoniulul are Impact
pozitiv asupra consumulul cultural in raport cu patrimoniul cultural.

Tn ceea ce priveste perceptia privind protejarea patrimoniului cultural construit din Judetul
Bihor, o privire de ansamblu ne arat# faptul ci 90% dintre respondenti considerd acest aspect
ca fiind important. Doar 2% dintre respondenti sunt de parere c3 protejarea patrimoniuiui
cultural nu este deloc important3.

Aceste rezultate care ne indicd faptul ¢4 oamenii sunt Tntr-o foarte mare mésur3 congtienti de
importanta patrimoniului din judetul lor se reflectd in faptul c3 dintre toate tipurile de consum
de activitdti cuituale cu caracter artistic, cel mai des locuitorii aleg sé viziteze obiective de
patrimoniu, monumente, situri arheologice si cetatea.

Graficul 18. Perceptia despre importanta protejérii patrimoniului cultural construit

Tn opinia dumneavoastr, cit de importantd este protejarea patrimoniului
cultural construit din judetul Bihor?

® Foarte important = Destul de important  » Nu prea Important = Deloc important

2%

S-au luat in considerare doar rédspunsurile ,,da” pentru fiecare qrod de importantd.

Tn raport cu variabilele socio-demografice, persoanele care considers protejarea patrimoniului
ca fiind foarte importanta nu se diferentiaza din punct de vedere al mediulul de rezidenta, al
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nivelului de venit si nici al nivelului de scolarizare. Cel care considerd cd protejarea
patrimoniului nu este deloc important4 locuiesc atat in mediul rural cét si in cel urban, nu au
venituri si au studii gimnaziale sau medii. Acestia au vérste intre 18 5i 35 de ani $i peste 50 de
ani.

11.12. Culturd urband i culturd rurals

Locuitorii din mediul urban au rate mai mari de participare pentru toate activit3tile analizate,
cu exceptia mersului la festivaluri. Sunt diferente procentuale mari in favoarea celor din urban
pentru participarea la urmitoarele: vizitarea unui muzeu, vizitarea unui monument/ sit
arheologic, mersul la spectacole de muzicd in aer liber, mersul la spectacole de muzics in spatii
fnchise.

Se poate spune ¢ locuitorii din urban Intr3 in categoria consumatorilor, in timp ce locuitorii
din rural Intrd mal degrabi in cea a non-consumatorilor de activitdl artistice.

Din punct de vedere al gradului de multumire fat4 de aspectele culturale ale vietii din localitatea
Tn care trdiesc, persoanele din mediul rural considers ci nu dispun de suficiente facilititi pentru
activitdti culturale §i, de asemenea, sunt mai nemultumiti de calitatea si de preturile
activitatilor culturale decét cei din mediul urban.

Profildrile socio-demografice realizate in cadrul capitolelor antericare au artat c3 locuitorii
mediului rural au rate mai scdzute de participare decst cei din urban pentru majoritatea
activitétilor artistice si pantru majoritatea institutillor si a spatiilor de culturd din judetul Bihor.
Atat locuitorii din mediul urban cat si cei din mediul rural practic in mare masura intalnirile cu
rudele sau prietenii. Participarea la s&rb&tori si evenimente locale este activitatea care a
inregistrat cea mai mic3 rat de participare, indiferent de mediul de rezidenta. Locuitorii din
mediu! urban practici mai des decit cei din mediul rural: plimbdrile in parcuri si zone verzi,
mers la restaurant sau cafenele, in aer liber §i in spatii inchise. Locuitorii din mediul rurai
practica mai des dec8t cei din mediul urban mersul in excursii in afara localititii sau mersul la
biseric.

Cei din mediul urban au inregistrat rate de participare mai mari decét cei din mediul rural
pentru aproape toate institutiile §i spatiile culturale mengionate, cu exceptia ansamblului
folcloric.

Cele mal mari diferente intre mediul urban si cel rural privind participarea la institutiile si
spatiile culturale analizate se inregistreazs pentru: cetate, teatru, muzeu.
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in concluzie nu am identificat o segregare puternica in practicile de consum cultural intre
mediul rural si cel urban, astfel incit s& putem considera ¢ in cele dous medii existd diferente
clare sau particularitati In sensul de preferinte. Acest lucru ne indics c§ existd o paletd mixts de
practici de consum, iar diferentele nu sunt atét de mari incat s4 fie evidents o stratificare in
acest sens.

Cu foarte micl diferente si particularltiti, se poate Identlifica la nivelul judetului un consum
cuitural omogen. Acest lucru nu are ns3 o valoare pozitivd, decarece, conform rispunsurilor
lor, oamenli preferd actlvitatlle non-artistice §l cele din spatiul non-public, dedicindu-se in
special consumuiul de programe TV si internet.

IV. Concluzii

Subliniem cd datele i concluziile rezultate pentru acest studiu sunt totusi influentate de situatia
pandemicd din anul 2020, care a avut un impact negativ asupra practicilor de consum cultural,
la nivelul intregii t4ri. Cu toate acestea, trebuie precizat ca preferinele de consum sunt de cele
mai multe ori constante, mai ales in perioada adults a vietil. Practicile de consum cultural, fie
ele artistice, fie de timp liber, ale locuitorilor din Judetul Bihor sunt similare cu practicile de
consum cultural identificate la nivel national in anul 2020.

Tinerii sunt cel care au o deschidere mai mare spre a-sl diversifica si modifica practiclle de
consum cultural, Tn special in raport cu o ofertd culturald atractiva si diversificata.

Conform datelor, persoanele tinere sunt cele care frecventeazs cel mai mult spectacolele de
muzica (de orice gen) in aer liber sau in spatii Tnchise. Tot ei sunt cei care viziteaz3 un muzeu
sau merg la un cinematograf {in sal¥ sau in aer liber). De asemenea, tinerii merg mai des in
excursii Tn afara localitétii si la restaurante sau cafenele. Tinerii folosesc internetul pentru a
asculta muzicd online sl pentru a viziona filme sau seriale. Ei folosesc ca sursd principals de
informare cu privire la evenimentele culturale din Judet internetul si retelele de socializare. Tot
ei au considerat ¢d programarea spectacolelor si a evenimentelor culturale la ore accesibile si
introducerea posibilitétii de a pléti biletele si abonamentele online sau cu cardul ar fi mésuri ce
ar duce la cresterea ratei de participare la evenimentele culturale din judet.

Institutiile §i spatiile culturale pentru care tinerii au inregistrat cele mai mari rate de participare
au fost cinematograful, biblioteca, teatrul. Referitor la gradul de mulfumire fat4 de aspectele
culturale ale vietii din localitatea lor, acestia au exprimat cel mai mare grad de multumire fats
de preturile activit&tilor si al evenimentelor.
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Asa cum am identificat In analize, tinerii reprezints publicul consumator principal pentru oferta
teatrelor independente din judet. Acest segment poate fi atras si fidelizat printr-o serie de
proiecte sau programe care s4 fi aduc¥ mai des 1n s3lile de spectacol.

Consumul mare de produse cinematografice in r&ndul tinerilor indics 0 nevoie reald de a
dezvolta oferta culturald a orasului in aceasts directie, atat din punct de vedere al infrastructurii
cat si al evenimentelor legate de filme sau de produse audio-vizuale,

Spectacolele oferite de teatru sunt de interes pentru tineri, dar acestia si-ar dori si 0 oferts de
spectacole neconventionale sau punerea in scend a acestora in spatii alternative. Cu alte
cuvinte existd potential de consum, dar oferta existentd nu satisface in prezent toate
asteptdrile si preferintele publicuiui.

in ceea ce priveste participarea la activitati artistice raportat la ultimele 12 luni, locuitorii din
Bihor au inregistrat cele mai mari rate de participare pentru vizitarea unui monument Istoric si
sit arheologic, vizitarea unul muzeu si pentru mersul la spectacole de muzica. Activitatile pentru
care locuitorii din Bihor au optat cel mai putin au fost mersul la teatru n aer liber, mersul ia
spectacole de divertisment (stand-up comedy, circ etc.) si mersul la teatru n spatii inchise.

Din punct de vedere al particip4rii la activitatile de timp liber, intélnirea cu rudele sau prietenii
a ocupat primul loc in optiunile locuitorilor din Bihor, urmats de mersul la biserici si de
plimbarea prin parcuri sau zone verzi. Activitatea care a inregistrat cele mal mici rate de
participare a fost mersul la sirbitori/ evenimente locale (zilele orasului/ comunei).

Referitor la consumul cultural non-public, activitétile realizate cel mai des de citre locuitorii
Jjudetului Bihor sunt privitul la televizor, ascultarea de muzici si ascultarea programelor radio.
Activitatile realizate rar de citre acestia sunt practicarea jocurilor online si cititul.

Referitor la consumui de internet, activitatile pentru care locuitorii din Bihor au folosit cel mai
mult internetul au fost accesarea reteletor de socializare §i comunicarea. Activitstile pentru
care locuitorii din Bihor au folosit cel mai putin internetul sunt: vizitarea virtuala a unui muzeu,
a website-ulul unui teatru, a website-ului unui cinematograf etc. Principalele surse pe care
locuitorii judetului Bhor le folosesc pentru a se informa cu privire la evenimentele culturale
sunt internetul (website-uri si retele de socializare), prietenii §i mass-media (presd, tv, radio).

Principalele aspecte care i-ar putea determina pe locuitorii judetului Bihor s§ meargs mai des
la spectacole si evenimente sunt: programarea spectacolelor la ore accesibile, reducerea
preturilor pentru bilete s abonamente, o publicitate mai buni pentru spectacole, posibilitatea
de a pléti biletele cu cardul sau online.

in general profilul publicului consumator din judetul Bihor este similar cu profilul de consum de
la nivel national. Practicile de consum cuitural pentru activitatile cu caracter artistic sunt mai




cultiradatro

scdzute decdt pentru activititile de timp liber non-artistice. Consumul de internet este ridicat,
ceea ce inseamnd cd oamenii preferd mai de degraba un tip de consum mai pasiv. i In acest
caz locuitorii din judetul Bihor nu sunt diferiti de populatia de la nivel national. Mediul urban
este mal favorizat de prezenta unei infrastructuri mai dezvoltate din punct de vedere cultural,
iar acest lucru potenteaza consumul cultural.

Din punct de vedere al aspecteior care ar ncuraja un nivel mai mare de participare la
evenimentele culturale din spatiul public, pentru cei din mediul urban este mai important si
aibd acces la o diversificare a ofertei institutiilor si la spectacole noi. Pentru cei din mediul rural
sunt mai importante aspecte precum existenta unei parcéri gratuite, realizarea de spectacole
la ore mai accesibile, existenta unui spatiu de tip cafenea in proximitatea institutiilor sau o
publicitate mai bund. Cu alte cuvinte locutorii din mediul rural pot fl mai degrab# fncurajati de
aspecte ce {in de informare, organizare si de acces, spre deosebire de cei din mediul urban,
care sunt mai degrabd Interesati de oferta artisticy si de diversificarea acesteia.
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V.  Detaliere analize

Graficul 1. Corelarea consumului de activitdti de timp liber cu mediul de rezidentd

Vd rugim s3 ne spuneti dac ati participat in ultimele 12 Juni la urmatoarele:
activitdti de timp liber

®rural = urban

18%
sérbitori/ evenimente locale = S

mers la restaurant/ bar/ pub/ cafenea in spatii inchise =4%50%

mers la restaurant/ bar/ pub/ cafenea Tn aer liber = sa%

excursii Tn afara localiestit A%

mers la restaurant/ bar/ pub/ cafenea Tn aer liber g

limbare prin parcuri, zone verzi =
p prinp 27%

Tntdlnire cu rude sau prieteni

S-ou luat in considerare doar réspunsurile ,,da” pentry fiecare activitate.
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Graficul 2. Corelarea consumulul activitétilor de timp liber cu venitul personal net lunar,
Indiferent de sursé, exprimat in RON

V@ rugdm sd ne spuneti daci ati participat in ultimele 12 juni la urmé&toarele:
activitdi de timp fiber

“ peste 4500 RON = 3001-4500ron  ® 1501-3000 RON = 1500 RON sisub  m fird venit

EEsaSaE 35%
N 28%
Sarbdtorl/ evenimente locale R 20%
o
EEmms—— 35%

Excursil fn afara localitatii

65%
e e = o R i)
Mers Ia restaurant/ bar/ pub/ cafenea (nu in mall) in aer = : 1% 78%
fber I 0%

Mers la restaurant/ bar/ pub/ cafenea (nu Tn mali) in spatil e oy

Inchise

Plimbare prin parcurl, zone verz

Mers la biserici

Tntdlnire cu rude sau prieteni

S-au luat in considerare doar rdspunsurile , da” pentru fiecare activitate.
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Graficul 3. Corelarea consumulul activitétilor de timp liber cu vérsta

Vd rugdm sd ne spuneti dac¥ ati participat In ultimele 12 luni Ia urm&toarele:
activitati de timp liber

W Peste65ani wS1-65ani  m 35-50 ani

. 11%

Sdrbatori/ evenimente locale 19%
— 7%
I 54%
Plimbare prin parcuri, zone verzi : i g 68%
s ———————— 1 78%

Mers la restaurant/ bar/ pub/ cafenea {nu in mali) in sor NS 5% =
liber 68%

Mers la restaurant/ bar/ pub/ cafenea (nuth mall) In spatii S 12 32%
Tnchise = 55%

7 : 69%
Mers |z biserics _ 72%
80%

: 19%
Excursil in afara localitigii 51%
74%

B 89%
Intdinire cu rude sau prieten! . an
“ 94%

S-au luat in considerare door réspunsurile #aa”
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Graficul 4. Corelarea consumului activitatilor de timp liber cu nivelul de studii

V8 ruglim s3 ne spuneti dacs ati participat fn ultimele 12 [uni la urmdtoarele;
activitati de timp liber

# Studii superioare  ® Cel mult post-liceald  m Cel mult gimnaziy

= 28%
Sarbdtorl/ evenimente iocale =24%

B 3%

Mers Ia restaurant/ bar/ pub/ cafenea {nufn mall) in
spatii Inchise

Mers la restaurant/ bar/ pub/ cafenea (nt1 in mail) in
aer liber

Excursii Tn afara locatitatii

Plimbare prin parcuri, zone verzi

Mers ia biseric)

intéinire cu rude sau prieteni

S-au luat In considerare doar rdspunsurile ,do™ pentru fiecare activitate.
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Graficul 5. Consumul cuftural non-public la nivelul Judetului Bihor, in functie de nivelul
veniturllor

Consumul cultural non-public in functie de nivelul veniturilor

Peste 4500 RON  mw 3001-4500RON = 1501-3000 RON = 1500 RONsisub = Fir§ venit

Jocuri pe calculator/ laptop/ consol4 =12% 19%

Cérti

13%
Reviste/ Zlare {suport hartle) & 28%
28%
“m, 70%
Radlo - ‘ 59%
—iEE 59%
L
— e e TNy 1TV
70%
585
S8,

S-au luat in considerare doar réspunsurile ,, da” pentru fiecare activitate.
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Graficul 6. Consumul cultural non-public, fn functie de nivelul de educatie

Consumul non-public in funciie de nivelul de studii

® Studli supericare  ® Cel mult post-liceald  m Cel mult gimanziu

16%
Jocuri pe calculator/ laptop/ consol¥ 0%= 20%

19%
Clrti 14%
E===—-—JE1"'"
1
Reviste/ Ziare (suport hartie) 21%
39%
e e 56%

Radlo 56%

62%

Bl 67%

|

Ascultat muzic

e ——"

82%

S-au luat in considerare doar réspunsurile »da” pentru fiecare activitate,
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Graficul 7. Principalele surse de informare ale locuitorlior din Bihor in functle de nivelul
veniturilor acestorg

Princlpalele surse de informare referitor la evenimentele culturale din Bihor
raportat la nivelul veniturilor

8 Mass-media = Prieteni ™ Internet st retele de socalizare

49%

51-65ani |

36-50an IR 355

18-35 ani

70%

S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,,dg” pentru fiecare sursd de informare.
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Graficul 8. Principalele surse de informare ale locultorilor din Bihor in functie de nivelul de
studii al acestorg

Principalele surse de Informare referitor Ia evenimentele culturale din Bihor raportat la
nivelul de studii

® Prietenl  ® Internet siretele de soclallzare ® Mass-media

Studii superloare : ——F

Cel mult post-liceal3 53%

I 26

I 14%
Cel mult gimanziu _ 26%

31%

S-au luat in considerare doar rdspunsurile ,da” pentru fiecare sursé de informare.
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Graficul 9, Aspecte care or determina cresterea ratel de participare la evenimentele culturale
din Bihor

Care dintre urmétoareie variante v-ar determina sa mergeti mai des la soectacole/
evenimente in judetul Bihor

® Plata biletelor cu cardul sau online ® O publicitate mai bung pentru spectacole

® Costul mal redus la bllete/ abonamente = Programarea spectacolelor la ore accesibile

Peste 4500 RON 36%

3001-4500 ron
37%

1501-3000 RON

1500 RON §i sub

Fira venit

S-ou luat in considerare doar rdspunsurile ,da” pentru fiecare nivel de venit.
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Tabel 1. Gradul de participare la Institutii culturale incrucisat cu venitul (personal, net lunar,
indiferent de sursd, in RON)

Institutie cultural:/ Férivenit 1500RONsi 1501-3000 3001- Peste

Venitul respondentulul sub RON 4500 4500
{personal, net lunar, RON RON
indiferent de surs, in
RON)

Cetate 38% 22% 50% 60% 69%
Cinematograf 25% 2% 20% 29% 21%
Ansamblu folclorle 22% 7% 14% 15% 23%
Muzeu 21% 5% 21% 30% 40%
Bibliotec 18% 6% 11% 11% 16%
Centru cuitural 16% 2% 11% 9% 15%
Casd memorial 16% 4% 5% 11% 19%
Teatru 14% 6% 10% 24% 30%

Casd de culturé 13% 6% 15% 20% 12%
Teatru de copii 10% 7% 6% 10% 11%
Ansamblu de dans 8% 8% 11% 10% 15%

Cire 5% 1% 4% 9% 7%

Galerii de art¥ 5% 2% 5% 10% 11%
Teatru privat/ 5% 2% 4% 5% 10%

independent
Filarmonici de stat 2% 2% 5% 9% 19%
Palatul copiilor 2% 2% 3% 8% 6%

S-au luat in considerare doar réspunsurile ,,do* pentru fiecare nivel de venit.
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Tabel 2. Gradul de participare Ia Institutii culturale incrucisat cu vérsta
Institutfe culturald/ Virsta 18-35ani 36-50ani 51-65anf Peste 65
respondentulul de anl
Cetate 49% 52% 35% 25%
Cinematograf 24% 18% 11% 2%
Muzeu 21% 24% 15% 8%
Bibliotecs 19% 8% 5% 6%
Ansamblu folcloric 16% 13% 14% 6%
Teatru 14% 11% 10% 10%
Teatru de copil 13% 10% 3% 2%
Casd de culturd 12% 13% 17% 6%
Ansamblu de dans 11% 15% 10% 3%
Centru cultural 10% 9% 9% 3%
Casd memoriaia 9% 7% 7% 5%
Filarmonic3 de stat 6% 5% 5% 3%
Galerii de art# 5% 6% 7% 3%
Teatru privat/ independent 5% 4% 1% 4%
Clrc 3% 7% 3% 1%
Palatul coplilor 2% 6% 1% 2%

S-au luat in considerare doar réspunsurile ,da” pentru fiecare categorie de vérsts.
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Graficul 10. Gradul de participare Ia institutii culturale incrucisat cu nivelul de educatle
Dintre urmdtoarele institutii culturale/ spatii culturale din judetul Bihor, la care ati
fost/ vizitat/ participat cel putin o dat In ultimele 12 Juni?

® Studii supericare  ® Cel mult post-liceald = Cef mult gimnaziu
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S-au luat in considerare doar rispunsurile ,da” pentru fiecare nivel de educatie.
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Graficul 11. Perceptia despre destinatiile prioritare alocérii de fonduri publice Incrucisotéd cu
mediul de rezidentd

Daca autarititile din localitatea dvs. (Priméria si Consifiul Judetean) ar avea
mai mulii bani la buget pentru investitii, repratii, modernizéri, reabilitiri, in
opinia dvs., care ar fi destinatia prioritars pentru alocarea acestora?
{formare profesionai¥)

® Urban @ Rural

79% 78%

Da

21% 22%
Nu

S-au luat in considerare doar rdspunsurile , da” pentru fiecare mediu de rezidentd.
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Graficul 12, Perceptia despre destinatlile prioritare aloctril de Jondurl publice incrucisotd cu
mediul de rezidenté

Dacd autoritstile din localitatea dvs. {Primria si Consiljul Judetean) ar avea mai
multi bani la buget pentru investitii, repratii, moderniziri, reabilitér, in opinia
dvs., care ar f] destinatia prioritars pentru alocarea acestora?
(infrastructura de agr

#® Urban = Rural

83%
72%
28%
A .
Da Nu

S-au luat in considerare doar réspunsurile ,,da” pentru fiecare mediu de rezidentd.
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Graficul 13. Perceptia despre destinatiile prioritare alocdril de fonduri publice incrucisats cu

mediul de rezidentd

Dacd autorititile din Jocalitatea dys. {Primérla si Consiliu) Judetean) ar avea mai
multi bani la buget pentru investitii, repratii, moderniziri, reabilitari, in opinia
dvs., care ar fi destinatia prioritard pentru alocarea acestora?

{spaii de creatie)

& Urban = Rural

29% 74%

Nu
S-au luat in considerare doar rispunsurile ,da” pentry Jiecare mediu de rezidentd.

Da
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Graficul 14. Perceptia despre destinatille prioritare alocérii de JSonduri publice incrucisatéd cu

mediul de rezidenié

Dacd autorititile din localitatea dvs. {Priméria sf Consiliul Judetean) ar avea mai
multi bani la buget pentru investitii, repratii, moderniziri, reabilitdri, In opinia
dvs., care ar fi destinatia prioritar4 pentru alocarea acestora?
{centru/cimin multifun

® Urban = Rural

72%
63%
37%
. ]
Da Nu

Pentru a facilita compararea résp
pentru fiecare mediu de rezidentd.

unsurilor, s-au luat In considerare dogr rdspunsurile ,da”



ROMANIA

JUDETUL BIHOR

CONSILIUL JUDETEAN BIHOR
Compartimentul Juridic

Nr. 24594 din 08.11.2021

RAPORT DE SPECIALITATE
Ia profectul de hotiirire privind insugirea studiului de consum cultural realizat de Institutul
National pertru Cercetare si Formare Culturali

Prin Referatul de aprobare nr. 24593 din 08.11.2021, Presedintele Consiliului Judetean
Bihor propune adoptarea unui proiect de hot#irére privind fnsugirea studiului de consum cultural
realizat de Institutul Nafional pentru Cercetare si Formare Culturals.

Fatli de aceasta aritim urmitoarele:

In subordinea Consiliului Judetean Bihor funcfioneazi un numir de sase institufii publice de
culturf, respectiv doud institufii publice de spectacole (Teatrul "Regina Maria” §i Teatrul
Szigligeti Szinhéz), o institufie publici de concerte (Filarmonica de Stat Oradea), un muzeu
(Muzeul “Tirii Crigurilor” Oradea) o bibliotec (Biblioteca Judefeanii “"Gheorghe $incai” Bihor)
$i un agezimént cultural (Centrul de Culturi al Judefului Bihor).

Niciodats, de-a lungul timpului, la nivelul Consiliului Judetean Bihor nu a fost realizat un
studiu de consum cultural, nu s-a fiicut o analizi a tendintelor i a practicilor culturale din jude.
Prin Hotlirérea C.J. Bihor nr. 159/05.08.2021, autoritatea deliberativi a aprobat incheierea unui
acord de parteneriat cu Institutul Nafional pentru Cercetare $i Formare Culturali in scopul
realizdirii unui studiu de consum cultural la nivelul judetului Bihor §i actualizarea proiectului de
strategie culturald a judefului pentru perioada 2021 — 2027. Ulterior, intre parti a fost incheiat
Acordul de parteneriat inregistrat la C.J. Bihor sub nr. 17813/12.08.2021.

in lipsa acestui studiu, la data prezentei, prin institutiile publice de culturi anterior indicate
sunt furnizate servicii publice fir¥ a cunoagte in ce masura populafia are nevoie de aceste servicii
sau cum am s-a putea adapta serviciile la necesitifile reale ale populaiei. Prin intocmirea unui
studiu de consum cultural la nivelul Judefului Bihor vom masura practicile, preferintele si
tendinfele consumatorilor de culturs atét din Judeful Bihor, cét §i din mediul urban sau rural.

Astfel, institutiile publice de culturs isi vor putea adapta programul, activititile si serviciile
culturale oferite la necesit3tile reale a locuitorilor din Judeful Bihor, in functie de preferingele
acestora. Alegerea tipului de spectacole si concerte’ puse in sceni se va putea face in functie de
datele studiului, cunoscénd preferintele consumatorilor.

Prin intermediul studiului de consum cultural ne propunem s evidenfiem caracteristicile
comportamentului cultural al populatiei din Judeul Bihor, pe categorii de vérstl, educatie, etc.,
respectiv s# identificim factorii ce ii determini sau i-ar putea determina pe oameni s# consume
culturs.

Obiectivul principal al studiului este cel de a identifica, la nivel general-descriptiv,
principalele practici de consum existente in randul populatiei din Judetul Bihor.

Studiul va contribui la identificarea motivelor pentru care populatia din Judetul Bihor
acordi diverse resurse pentru acumularea de capital cultural. in functie de aceste date, productia
culturali a celor gase institutii de cultur3 subordonate poate fi adaptatii, schimbati, modificaty, etc.

In baza cercetsirii, autoritatea publicd judefeany urmeazi a obfine informatii utile pe baza
crora si elaboreze strategii §i planuri de dezvoltare locals, Studiul de consum cultural va ajuta
actorii implicafi in elaborarea politicilor culturale §i urbane si dezvolte proiecte §i strategii
adaptate la specificul cultural local §i la agteptarile populatiei rezidente. Orice strategie care are in
vedere dezvoltarea pe termen lung si/sau mediu a unui sector socio-economic trebuie si porneasci
de la o viziune, care si fie capabily si coaguleze eforturile tuturor grupurilor interesate, de la
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decidentii publici la cei care ar urma s¥ achite costurile sociale §i economice ale misurilor
preconizate §i la beneficiarii acestora, n sens larg.

Institutul Nagional pentru Cercetare §i Formare Culturald (INCFC), institutie publici
de culturi de importanti nationali fn subordinea Ministerului Culturii, este singurul
institut nafional care are ca obiective studierea, cercetarea gi furnizarea de date statistice
pentru domeniul culturii, precum i formarea continuf a celor care aleg o carierd in sectorul
ocupational culturd. Prin toate activitifile desfigurate Institutul susfine §i legitimeazi
dezvoltarea domeniului cultural in Roménia. Scopul acestei institufii de a colecta si a disemina
date statistice pentru fundamentarea proiectelor, dar §i pentru a sprijini evolutia profesionali tn
institufiilor publice de culturs din fars.

In conformitate cu prevederile art. 2 din Hotiirirea de Guvern nr. 1069/2013 privind
infiinfarea, organizarea §i functionarea Institutului National pentru Cercetare §i Formare Cultural
“Institutul are urmitoarele obiective: a) indeplinirea §i monitorizarea strategiei Ministerului
Culturii §i Identititii Nationale in domeniile cercetérii, formirii profesionale continue, educatiei
permanente §i managementului cultural;

b) realizarea programelor de formare profesionald continué, educatie permanents gi management
in domeniul culturii, in beneficiul institutiilor publice de culturd, indiferent de subordonare, al
persoanelor juridice de drept privat cu activitate in domeniul cultural §i al persoanelor fizice;

c) realizarea de studii, analize, cercetiiri si sondaje pentru evidentierea facilitérii accesuluj la
cultur¥ si a nevoilor de formare profesionals in domeniu, la nivel national.”

Conform art, 3 din actul normativ indicat, pentru indeplinirea obiectivelor, Institutul are
urmétoarele atribufii principale:

1.in domeniul cercetiirii §i conex acestuia:

” a) efectueazi studii, cercetiiri, studii de impact, analize, pe care le pune la dispozitia Ministerului
Culturii §i Identitatii Nationale pentru fundamentarea politicilor i strategiilor proprii;

b) elaboreazi metodologia nationald de realizare a contulu satelit de culturi cu consultarea
Institutului National de Statistic;

¢) realizeazi §i gestioneazi contul satelit de culturs;

d) colecteazd, prelucreazd §i analizeazd date statistice despre sectoarele culturale §i creative din
Romadnia;

e) fundamenteazd politicile publice in domeniul culturii, la solicitarea Ministerului Culturii yi
Identitdtii Nationale, §i elaboreazd strategii culturale in vederea promovdrii valorilor culturale,
in corelare cu alte strategii gi programe ale institutiilor publice romdnegti §i europene care au
acelagi obiectiv;

0 efectueazis studii despre audientele operatorilor culturali, infrastructura sectorulyi cultural,
piata fortei de muncd in sectorul cultural, precum §i despre orice alt subiect legat de sectorul
cultural din Romdnia;

8) identificd, evalueazd §i prognozeazii nevoile culturale §i cerceteazd tendintele de consum
cultural;

h) efectueazd, la cerere, studii, cercetdri, studii de impact, analize pentru studiile de
JSundamentare pentru proiectele gi programele operatorilor publici i privati din sectorul cultural;
i) efectueazi studii privind monitorizarea inserfiei socioprofesionale pe piata muncii;

J) realizeazd studii privind cultura antreprenoriald §i propune strategii de promovare a
antreprenoriatului in sectorul cultural;

k) efectueazdi studii de evaluare a mediului intern organizational al operatorilor culturali pentru
imbunditdfirea eficacitdfii organizationale;

1) valorifici studiile, analizele, cercetirile din domeniul s&u de activitate;

o) elaboreazd, la cerere, metodologii de cercetare pentru autoritdyi, institutii sau organisme
nationale si internationale pentru studierea domeniului culturii;



p) dezvoltd refele de colectare a datelor la nivel national 5i colaboreazd cu autoritdfi locale sau
centrale pentru imbundtdtirea colectdrii datelor din domeniul sdu de activitate.”

Potrivit art. 1 alin. (5) din H.G. nr. 1069/2013 *(5) Institutul colaboreazd cu institutii i
autoritiiti din domeniul invitiméntului de specialitate cultural¥ la nivel national §i internafional,
cu institutii al cliror obiect de activitate este cercetarea §i/sau statistica culturald sau formarea
profesional, precum si cu alte autoritdfi publice, in vederea monitoriz&rii sau realizdrii de studii,
cercetdri, programe gi proiecte, cu respectarea legislatiei europene §i nationale incidente in
domeniul cercetdrii §i formdirii profesionale continue.”

Intre reprezentantii Consiliului Judefean Bihor §i cei ai Institutului National pentru
Cercetare §i Formare Culturali au fost purtate discutii privind incheierea unui acord in scopul
realiziirii de citre Institut a unui studio de consum cultural in Judeful Bihor.

De asemenea, precizim ci la nivelul Directiei de Dezvoltare §i Implementare Proiecte
Bihor, institufie subordonat auoritdfii judetene §i desfiintat prin HotirArea C.J. Bihor
nor, 75/30.06.2020, a fost realizati o strategie culturald a Judefului Bihor pentru perioada 2021 —
2027 care insi nu a fost aprobats, ulterior Intocmirii, printr-o hotiirére a autoritifii deliberative.
Pentru a valorifica proiectul de strategie la care facem referire se impune actualizarea datelor
cuprinse in acest inscris, cu datele statistice cuprinse in studiul de consum cultural ce urmeaz3 a f
realizat de Institut si cele rezultate in urma pandemiei care a afectat intreaga tar¥, dar nu numai, §i
a determinat modifichri semnificative in domeniul cultural, atdt in cee ace priveste
comportamentul/numérul consumatorilor ct si tipul programelor/spectacolelor/concertelor ce pot
fi puse In scen.

La data de 28.10.2021, Institutul National pentru Cercetare i Formare Culturalii a
predat autoritiifii judetene Studiul de Consum Cultural Ia nivelul Judetului Bihor.

conformitate cu prevederile art. 182 alin. (4) coroborate cu ale art. 136 din Ordonanta
de urgent#i a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul administrativ, in calitate de compartiment de
resort in cadrul aparatului de specialitate al Consiliului Judetean Bihor, opinim faptul c& proiectul
de hotéirére este fundamentat, din punct de vedere al reglementirilor specifice aplicabile, raportat
la atributiile §i competentele acestui compartiment, sens in care propunem analizarea §i supunerea
lui spre dezbatere i adoptare, in conformitate cu procedurile previzute de Regulamentul de
organizare gi functionare al Consiliului Judetean Bihor. '

De asemenea, apreciem ci se justifica adoptarea proiectului intr-o sedinti extraordinari,
urgenta fiind justificats datoritd faptului ci in caz contrar nu ar putea fi finalizat} strategia de
dezoltare cultural a Judepului Bihor, iar Institutul nu s-ar putea incadra in termenele asumate prin
contract, din motive independente de voinga sa.

In temeiul art. 182 coroborat cu art. 136 alin. (8) din O.U.G. nr. 57/2019 privind Codul
Administrativ,

Fat3 de aceasta

PROPUNEM
CONSILIULUI JUDETEAN BIHOR

Adoptarea proiectului de hotirire privind fnsugirea studiului de consum cultural realizat de
Institutul National pentru Cercetare $i Formare Culturalj.

SECRETAR GENERAL AL JUDETULUI, CONSILIER JURIDIC,
Miirioara Carmen SOLPANEL Mihaela Simona ROSAN




